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CONTEXTE

Club Med désire renforcer son image et sa notoriété dans le
nord du pays, ou la marque est moins top of mind. Le moment
était venu de changer l'image de marque du groupe via une
action créative et influente.

NOTRE RECOMMANDATION

- Nous avons posé les fondations sur la marque forte des
éditions Black de Knack Weekend.

- Nous nous sommes laissé inspirer par les « cityguides »,
et nous avons proposé a Club Med de réaliser un carnet
de voyage. Différentes valeurs se posent en toile de fond de
ce projet : une marque forte, un contenu fort, un bel objet.



CONCEPT

Un Mini Black « content marketing » réalisé par notre service
Roularta Custom Media, entierement inspiré du lay-out de
Knack Weekend Black, avec les mémes papier et couverture,
52 pages, format A5, dos carré cousu.

138.000 exemplaires ont été
distribués sous le blister du
Knack Weekend Black Mode
de fin aoGt 2012.

e Action en librairie : le magazine
était placé a larriere du paquet
+ mentionné sur le carton
promotionnel.

¢ Action aupreés des abonnés :
collé sur la couverture de

Knack.

Exclusief

bij Knack Weekend Black Mode

De eerste editie van de Mini Black

EXTRA SMALL
EXTRA CUTE

Een reizenspecial
boordevol geluk

Proeven

van geluk

Plan de communication : annonce dans Knack
Weekend la semaine précédant le numéro Mode,
ads online avec lien vers les témoignages et vidéos.

Bijlage bij Knack en Knack Weekend van 29/08/2012 - Inspired by ClubMed !




Une enquéte préliminaire

a été adressée par e-mail

a une sélection de 5000
contacts online.

Le but était de déterminer
le comportement et les
habitudes des lecteurs

en matiere de voyage, et leur
appréciation de la marque
Club Med.

RESULTATS /
UNE REUSSITE

Vous trouverez ici les
résultats de lenquéte
réalisée une semaine
aprés la parution

du Mini Black.

POST SURVEY :

A vu le Mini Black 89%
L'a lu completement, en partie ou parcouru 84%
Le conserve 40%
Trouve (trés) intéressant 57%
Trouve une bonne idée 76%
Confirme ou donne une image positive de Club Med 66%
A refaire 54%

Enquéte online menée par Roularta research auprés de 1640 lecteurs de Knack
en septembre 2012.
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